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00:21-00:08ساعت  - شنبه برنامه تدریس در هفته و شماره کلاس:  

طراحی لوگو و اقلام هویت سازمانی –شناخت برند تجاری  و هویت بصری برند   :اهداف درس  
مجهز به میز رسم و ویدئو پروژکتور  کلاس امکانات آموزشی مورد نیاز:  

ترمامتحان پایان ترمامتحان میان  های کلاسی و آموزشیفعالیت ارزشیابی مستمر)کوئیز(   نحوه ارزشیابی 
درصد 02 درصد 20 -  درصد  06   درصد نمره 

 منابع و مآخذ درس لریو نایاثر آل «برند تیهو یطراح» /مسعود سپهر «جامع یبصر تیهو یطراح»
 

بندی درسبودجه  
شماره  مبحث توضیحات

هفته 
 آموزشی

 برند و برندینگ هویت 

 استراتژی برند 

 معماری برند

1 

 ویژگی های برند 

 چشم انداز برند

 ماموریت برند

 ارزش برند

2 

 هویت بصری و برندینگ 

 اجزای هویت بصری برند

 تحلیل نمونه هویت بصری و ارتباط آن با ماهیت برند

3 

کسب و کار را یاد  مفهوم و اهمیت هویت سازمانی در چشم انداز =درک هویت سازمانی 

   گیریدمی
4 

ها، فرهنگ و نحوه شکل در مورد چشم انداز، مأموریت، ارزش =های هویت سازمانیمؤلفه 

 .آموزیددادن آنها به یک برند می

5 
 6 .شویدبر هنر همسو کردن هویت سازمانی با استراتژی برند مسلط می =توسعه استراتژی برند 
هایی برای ارتباط موثر هویت شما در داخل و خارج سازمان تکنیک =سازگاریارتباطات و  

 گیریدیاد می

7 



تطبیق و تکامل هویت خود در پاسخ به تغییرات اجتماعی و بازار را بررسی  =تحول با بازار 

 کنیدمی

8 
ناموفق را تجزیه های هویت سازمانی موفق و استراتژی -تهای واقعیمطالعات موردی و نمونه 

 کنیدو تحلیل می

9 
 طراحی لوگو برای هویت بصری شرکت تجاری 

 موفق بر مبنای کارکردگرایی و هویت گرایی هایتحلیل لوگو

 تحلیل شرکت نمونه و تهیه بریف مشتری

10 

 اتود زدن برای لوگو شرکت تجاری نمونه  

 انتخاب هماهنگ ترین اتود لوگو با هویت برند

 نهاییاجرای لوگو 

11 

 انتخاب رنگ سازمانی براساس الویت های هویت بصری برند 

 طراحی پترن براساس لوگو 

 طراحی پترن براساس عوامل بصری مربوط به برند چون محصول

 طراحی گایدلاین لوگو برند

12 

 طراحی اقلام اصلی هویت سازمانی : کارت ویزیت، سربرگ و پاکت نامه 

 دستی طراحی فولدر، بروشور و ساک

 موکاپ های طراحی اقلام هویت سازمانی

13 

 طراحی کمپین تبلیغاتی برای شرکت تجاری منتخب  

 استراتژی تبلیغاتی و ایده پردازی 

 اتودزدن و اجرا با هوش مصنوعی 

14 

 سازمان دهی به بخش های مختلف طراحی  

 موکاپ های محیطی برای کمپین تبلیغاتی

15 
 نهایی سازی اجرای بخش های مختلف طراحی  

 طراحی برند برد شرکت تجاری منتخب

 تهیه دفتر برندبوک شرکت تجاری منتخب

16 

 


